
branding
& graphics



Эрмитажный Магазин
— naming
— identity
— brand stratregy
— marketing
— SMM

Разработка полного цикла мероприятий для Эрмитажного Магазина по брендингу, рекла-
ме, дизайна товаров и интерьера.

Services

— web development
— content production
— product design
— interior design
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Круг — ключевой элемент репрезентации бренда. Проходя лейтмотивом во всех коммуникациях (стеллажах в оффлайн- магазинах, 
упаковке товаров, дизайне сайта, социальных сетях, баннерах, полиграфии) круг должен слиться с общественным представлени-
ем об эрмитажном магазине, стать символическим воплощением визуальной идентичности бренда.

Все начинается с точки.
В.В. Кандинский

2Идея
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ПОЛНАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА КРАТКАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА

320 лет Санкт-Петербургу
— branding
— print design
— copywriting

Разработка концепции, брендинга и дизайн полиграфической продукции для 320-летия Санкт-Петербурга.

Services 15



ПОЛНАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА КРАТКАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА

16Основная идея заключается в оммаже к золотой эпохе Петербурга и создании фантазийного герба Петербурга на стыке прошлого 
и настоящего. Визуальный стиль состоит из современной адаптации дореволюционных элементов типографики и графики, 
которые используются в плакатном оформлении. Логотип также идейно приурочен к 410-летней годовщине династии Романовых.

Идея
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#383838
Pantone 447 C

#fcdb51
Pantone 113 C

основная

+ цвета триколора
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Общественный Форум
Эрмитаж Росси — branding

— navigation

Разработка концепции брендинга, навигации и коммуникаций общественного 
пространства в Главном Штабе.

Services

— print design
— interior design

25



26Изначальная концепция проекта: раскрыть первоначальный замысел Карла Росси, который и замышлял дворы Генерального 
Штаба как сквозные пространства, как улицу в театральных декорациях, на которую можно зайти с набережной или же с 
площади. Это и получило отражение в брендинге — логотип представляет собой силуэт дворов Главного штаба, идейно 
разделенных на 4 зоны, соответствующие идейному наполнению. 

Идея
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Магазин

Магазин

Лекторий / кинотеатр

Лекторий 
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Интерактивная стена

В открытом доступе для все� 
посетителей будет подборка книг 
редакционно-издательского отдела 
Эрмитажа, детски� книг по искусству, 
альбомов по искусству XIX – XXI веков 
и други� концептуально под�одящи� 
материалов.

Ассортимент планируется обновлять и 
дополнять регулярно. Регистрация 
посетителей библиотеки будет 
проис�одить онлайн, через форму на 
сайте. В свою очередь, официальный 
сайт проекта будет наполняться 
образовательным контентом и 
электронными изданиями как 
библиотеки, так и книжного магазина (с 
возможностью покупки бумажны� 
изданий). Впоследствии планируется 
реализовать web-версию Открытой 
библиотеки для удаленного 
пользования. 

Библиотека

Зона VR-кинотеатра расположится за историческим уголком, который будет 
преобразован и стилизован под новый формат пространства.

Здесь планируются демонстрации виртуального контента Главного штаба, 
проведение виртуальны� экскурсий. А также здесь расположится 
интерактивная зона с историей создания Главного штаба на мультимедийны� 
панеля� и печатны� носителя�.

VR-кинотеатр
Площадка библиотеки параллельно будет выполнять функцию 
коворкинга, где посетители смогут проводить встречи и работать в 
уникальной среде — в самом сердце музея современного искусства. 
Также территорию коворкинга можно будет использовать под нужды 
Молодежного центра Эрмитажа для проведения открыты� встреч и 
други� мероприятий. 

Эргономично и функционально скомпонованное оборудование данной 
зоны – столы, стулья, проектор, оргте�ника, освещение, 
высокоскоростной интернет — позволит создать мультиформатную 
зону для работы, чтения и отды�а посетителей Главного Штаба. 

Трансформируемая часть зоны Библиотеки для проведения кинопоказов 
и малоформатны� событий форума, таки� как: презентации новы� книг 
издательства Государственного Эрмитажа, видеолекции и другое. 
Оборудование кинотеатра может использовано и для прочи� 
мероприятий Форума.

Оборудование зоны: проектор, киноэкран, разборные столы и стулья на 
100 посадочны� мест, книжные стеллажи, места �ранения книг, стойка 
администрации, стойка с напитками, МФУ для печати документов, 
принтер для широкоформатной цветной печати. 

Коворкинг / Кинотеатр
Площадка библиотеки параллельно будет выполнять 
функцию коворкинга, где посетители смогут проводить 
встречи и работать в уникальной среде — в самом 
сердце музея современного искусства. Также 
территорию коворкинга можно будет использовать под 
нужды Молодежного центра Эрмитажа для проведения 
открыты� встреч и други� мероприятий.

Экспозиционный 

олл

Площадка в атриуме 3-го двора будет нести функцию зеленой зоны отды�а 
для посетителей Главного штаба, предложит уютное место работы за 
компьютером, а также будет служить площадкой для встреч и 
неформальны� переговоров. Зона примкнет к кафе в качестве террасы и 
будет выполнена в общем стиле проекта по преобразованию дворовы� 
территорий Главного Штаба. 

Оборудование зоны: оборудование 
VR-киноцентра, оборудование 
выставочной зоны, оборудование 
террасы. Столы, стулья, проекторы, 
мультимедийные панели, 
инсталляционное освещение.

Зеленая зона отды
а

Зона для крупны� мероприятия Общественного 
Форума. Здесь планируется проведение 
презентаций, пресс-релизов и лекций (а также 
выступлений) большого формата, кинопоказы 
�удожественного и документального кино.

Оборудование зоны: столы, стулья, звуковая 
аппаратура, кинотеатральное оборудование.

Лекторий 
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Services 31Museum OnLine
Разработка брендинга и сайта для американской компании. — branding

— navigation
— print design
— interior design



32Основная деятельность компании — продажа билетов в музеи. На момент создания, компания называлась Museum Online, что 
было достаточно свежо, но спустя 20 лет стало выглядеть архаично. Возникла идея сделать пробел в слове, чтобы получить 
прямую ассоциацию с линей и, тем самым, связать этой линией весь брендинг.

Идея
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Брендбук по новогоднему
оформлению Петербурга — branding

— navigation

Разработка концепции брендинга, навигации и коммуникаций общественного 
пространства в Главном Штабе.

Services

— print design
— illustration

36



37В разработке новогоднего графического оформления были использованы шрифты словолитни О.И. Леманна, которыми 
пользовались вплоть до середины прошлого века. Цветовая гамма основана на натуральных оттенках, присущих традициям 
новогоднего оформления Санкт-Петербурга.

Рамка логотипа имеет узнаваемую для города форму — ее можно встретитить на табличках мостов, некоторых адресных 
указателях. А сейчас она указыает городу на грядущий год и является основным элементом айдентики, который может меняться 
по высоте и ширине, но при этом «оставаться в форме».

Идея

Новогоднее оформление
Санкт-Петербурга
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Комитет по Культуре
Санкт-Петербурга — branding

— print design

Разработка фирменного стиля и сувенирной продукции для Комитета по Культуре 
Санкт-Петербурга.

Services

— product design
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45В основу логотипа лег собирательный образ панорамы города с Петропавловским собором в купе с Дворцовым мостом и 5 линий 
нотного стана, который отсылает нас к классической музыке, одной из основных культурных сфер Петербурга

Идея
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ОТКРЫТИЕ ФЕСТИВАЛЯ
DANCE OPEN

«В круге Дягилевом. 
Пересечение судеб»
в Шереметевском дворце

Выставка

Ледовый кино-спектакль 
«Снежная королева»

Спектакль

ДНИ КАПЕЛЛЫ
в Доме Книги 
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— naming
— branding

Services

— advertising

54Мост
Логотип и визуальный стиль для книжного магазина у Красного Моста.



55Книжный магазин находился на набережной Мойки, близ Красного моста, поэтому и название было выбрано максимально 
простое, но слово «Красный» было спрятно в цвет и в названии не фигурировало.

Идея
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Плакаты к 8 марта в Петербурге Плакаты и афиши 60



Плакаты к 8 марта в Петербурге Плакаты и афиши 61

АННА
АХМАТОВА

МАКСИМ
ГОРЬКИЙ



Афиши к концерту Ленинграда в МосквеПлакаты и афиши 62



Афиши к концерту Ленинграда в МосквеПлакаты и афиши 63



Афиши к концерту SEVAKПлакаты и афиши 64



Афиши к концерту Марии ЗайцевойПлакаты и афиши 65




